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STRAZNIK PUSZCZY (Bal mozna oprze¢ na Zubrze)
KAMPANIA WIZERUNKOWO-PROMOCYJNA

KLIENT: KOMPANIA PIWOWARSKA MARKA: ZUBR

CELE:

1. Utrzymanie drugiego miejsca na rynku pod wzgledem udziatéw sprzedazy (vol) w okresie IV-XII 2014r
2. Wzmocnienie wizerunku marki w wymiarze "dla odpowiedzialnych mezczyzn” w grupie docelowej Zubra
3. Utrzymanie dotychczasowego dystansu w udziatach rynkowych w stosunku do gtéwnych konkurentéw

ROZWIAZANIE:

INSIGHT: Piwo jakie pijesz méwi o tym jaki jeste$, a ja w trudnych czasach chce by¢ mezczyzng, ktéry
odpowiedzialnie dba o swoich bliskich i daje poczucie bezpieczerstwa. IDEA: ,Straznik Puszczy”. Zubr w swoim
Srodowisku staje sie straznikiem naturalnego porzadku. CEL: Przekonanie konsumenta, ze utozsamiajgc sie
z marka przyjmuje postawe dawania poczucia stabilnosci i bezpieczenstwa osobom go otaczajagcym.

NOWA ROLA ZUBRA: z pasywnego i rozleniwionego obserwatora zmieniamy go w aktywnego i stanowczego
obrorice, ktéry czynnie przywraca réwnowage w otoczeniu. Stosujac ciggta komunikacje z konsumentem,
w kolejnych odstonach kampanii ktadziemy nacisk na rézne atrybuty istotne dla straznika puszczy. Raz jest to
kto$, kto chroni lesna spoteczno$é przed zagrozeniami, bo ,dobrze wpasé na Zubra”. Innym razem pokazuje ile
znaczy meska wspétpraca wyznajac zasade, ze ,co dwa Zubry to nie jeden”. W kolejnej aktywacji za$, ratujac
bobra przed spadajgcym drzewem wykazuje po$wiecenie. W koricu ,Bal mozna oprzeé na Zubrze”. Caty czas
stosowali$my dwuznaczno$ci stowne tak charakterystyczne dla wieloletniej komunikacji Zubra, lecz tym razem
w zgodzie z nowa platforma komunikacji, z nowa rolg marki.

KOMUNIKACJA: TV, DIGITAL, SOCIAL MEDIA, OOH, POSM*

*Agencja |Q Marketing odpowiadata za koncepcje i kreacje spotu TV ,Bal mozna oprzeé¢ na Zubrze” oraz
materiatéw OOH i POSM spdjnych ze spotem. Pozostate dwa spoty (pierwszy etap kampanii) przygotowata
agencja Walk Creative.

EFEKTY:

Zubr po 10 latach od wprowadzenia na rynek po raz pierwszy w historii osiagnat pozycje lidera w kategorii piw
w Polsce zaréwno przez pryzmat ilosci jak i wartosci sprzedanego piwa.

Mimo spadkdéw sprzedazy przemystowych lageréw i wysokiego poziomu sprzedazy Zubra przed rozpoczeciem
kampanii, marce udato sie osiagnac najwieksze wzrosty sposréd wszystkich marek piwnych w Polsce.

Deklaracja ,dla odpowiedzialnych mezczyzn” to kluczowy wskaznik wizerunkowy marki w konteks$cie zmiany
platformy komunikacyjnej i przemiany Zubra (konsumenta) w straznika naturalnego porzadku. Odsetek grupy
docelowej, ktéry stwierdzit, ze Zubr to marka dla odpowiedzialnych mezczyzn wzrdst z 12,09% w okresie
kwiecien-czerwiec do poziomu 21,23% w ostatnim kwartale 2014r.



