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Z DUMA WYSLIJ WYBOROWA W SWIAT!
SOCIAL MEDIA, AKTYWACJA ON-LINE | OFF-LINE

KLIENT: WYBOROWA PERNOD RICARD MARKA: WYBOROWA

CEL:

1. Wzmacnianie wizerunku wédki WYBOROWA jako polskiej marki premium, z ktérej Polacy sg dumni i
ktéra chetnie chca sie chwali¢ na Swiecie (international recognition)

2. Zaangazowanie fanéw wdodki WYBOROWA, budowanie wiezi emocjonalnej, zaproszenie do Swiata
marki.

ROZWIAZANIE:

Od lat wysytamy Wyborowag w $wiat do ponad 70 krajéw. JesteSmy dumni z polskiej wodki, ktéra zdobyta
miedzynarodowe uznanie. PostanowiliSmy dac¢ mozliwos¢ zwyktym konsumentom pochwalenia sie polska
woédka i wystania personalizowanej Wyborowej z pozdrowieniami z Polski do dowolnej osoby na swiecie!
Do kolegéw z wakacji, rodziny, znajomych ze studiéw, znajomych z Facebooka.

StworzyliSmy mechanizm pozwalajagcy na zaangazowanie ludzi na poziomie on-line i off-line. Powstata
wizerunkowa aktywacja konkursowa pod hastem: Z DUMA WYSLIJ WYBOROWA W SWIAT!

Za pomoca kreatora dostepnego na stronie www.airmailwyborowa.pl, kazdy mdégt zaprojektowad wiasne
opakowanie wédki WYBOROWA i zdecydowaé do kogo na $wiecie zostanie wystana. Codziennie Jury
wybierato 5 najlepszych opakowan, w ktérych Wyborowa wysytana byta na podany przez uczestnika adres.
Konkurs trwat od 8.09 do 2.11.2014 (56 dni). Do wygrania byto 280 sztuk Wyborowej w spersonalizowanych
tubach. Wyborowa w opakowaniach zaprojektowanych przez konsumentdw przemierzyta w sumie setki
tysiecy kilometréw w Swiecie rzeczywistym i dotarta na rézne kontynenty.

KOMUNIKACJA:

W zwigzku z ograniczong mozliwoscig reklamy alkoholu gtéwnym kanatem komunikacji byt fanpage
WYBOROWEJ na FB, ktéry kierowat na strone konkursowa www.airmailwyborowa.pl

W wybranych sieciach handlowych umieszczone zostaty materiaty POS, na butelkach Wyborowej
konkursowe owijki.

EFEKTY:

WYBOROWA w personalizowanych tubach trafita w sumie do 20 krajéw na catym $wiecie. Najdalsze
destynacje wybrane przez naszych konsumentéw, to m.in. USA, Kanada, Australia, RPA, Kostaryka

Otrzymalismy wiele pozytywnych informacji zwrotnych i zdjec¢ od obiorcéw przesytek.



