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RAZ W TYGODNIU ZMIEN KUCHNIE NA WLOSKA
LOTERIA PROMOCYJNA

KLIENT: UNILEVER MARKA: KNORR FIX

CEL:

1. Wzrost sprzedazy produktéw Knorr Fix, w tym Knorr Fix do makarandw.
2. Zahamowanie niekorzystnej tendencji rynkowej, spadku sprzedazy i spadku czestotliwosci spozycia
produktéw Fix.

ROZWIAZANIE:

Nawyki zywieniowe Polakdéw ulegajg zmianie. Konsumenci chca podawac zdrowsze potrawy, chetnie
eksperymentuja w kuchni. Idac za tymi trendami, postanowiliSmy namoéwié ich do zmiany starych
przyzwyczajen przedstawiajgc nowy smak i nowa tradycje jedzenia dan makaronowych z Knorr Fix raz
w tygodniu. W tym celu wykorzystaliSmy kuchnie witoskg, powszechnie uwazang za zdrowa
i stworzyliSmy aktywacje promocyjng pod hastem ,Raz w tygodniu zmien kuchnie na witoska”.
Komunikacja w jednym ,.call to action” zachecata do zmiany przyzwyczajenia kulinarnego (a tym samym
wzrostu czestotliwosci spozycia dan wioskich z Knorr Fix) oraz nawigzywata do nagrody w loterii
promocyjnej — metamorfozy swojej kuchni. To zapewnito silne i skuteczne oddziatywanie w réznych
miejscach styku przy efektywnie zaplanowanej komunikacji mediowe;.

Warunkiem uczestnictwa w loterii byt zakup min. dwdch produktéw Knorr Fix, dowolny wariant.

W ciagu 6 tyg. trwania loterii, co tydzien do wygrania byto 15.000 zt na NOWA KUCHNIE, codziennie
3 stylowe radioodbiorniki.

KOMUNIKACJA:
POSM, DIGITAL, RADIO

WYNIKI:

Aktywacja Fixéw zakonczyta sie wielkim sukcesem - ponad 1 min zgtoszen w loterii, czyli co najmniej
2 min sprzedanych torebek Knorr Fix, co przetozyto sie na 22% wzrost sprzedazy i umocnienie
marki Knorr jako lidera w kategorii Fixéw. Skutecznie przetamali§my trend spadkowy nie tylko w Fixach
makaronowych, ale w catym portfolio Fixéw Knorr.



