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ODGRYZ SIE Z PRZEKASEM
KAMPANIA WIZERUNKOWO-PROMOCYJNA

KLIENT: UNILEVER MARKA: KNORR GORACY KUBEK

CEL:

1. Zaprezentowanie nowej okazji do spozycia Gorgcego Kubka - z kanapka (jako ciepty positek)
2. Budowanie wiezi emocjonalnej konsumenta z marka.

ROZWIAZANIE:

Chcac popularyzowad ide tgczenia Gorgcego Kubka z kanapka postawiliSmy na spdjng komunikacje
w komiksowej konwengji graficznej. SpersonalizowaliSmy posta¢ Goracego Kubka i Kanapki — stali sie oni
nieroztaczng parg bohateréw pojawiajaca sie we wszystkich kanatach komunikacji. StworzyliSmy serie
komiksdw oraz spotéw TV przedstawiajgcg naszych bohateréw jako kumpli z pracy, ktérzy codziennie
spotykaja sie w biurowej rzeczywistosci i robig to, co uwielbiaja najbardziej — ploteczki. Bawia sie przy nich
Swietnie, dogryzajac catej reszcie, w tym konkurencji, czyli... przekgskom.

Do wspdlnej zabawy zaprosiliSmy tez konsumentéw — angazujac ich w mediach spotecznosciowych
oraz zapraszajac do udziatu w promocji.

Pierwszym etapem kampanii byt konkurs na profilu FB ,Goragcy kubek — tego mi trzeba”. Polegat
on na wymyslaniu réznych scenek komiksowych, w ktérych kanapka i GK moga odgryz¢ sie z przekasem
innym przekaskom. Codziennie autor najlepszej scenki wygrywat miejska torbe z nadrukiem wymyslonej
przez siebie historyjki. Konkurs wsparty byt kampania internetowa. Kolejnym etapem kampanii byta loteria
promocyjna, w ktérej codziennie mozna byto wygra¢ 10 miejskich toreb z kieszonka na Goracy Kubek
i kanapke, a raz w tygodniu 5000 PLN.

KOMUNIKACJA:

Spoty TV 157, spot radiowy, kampania internetowa oraz materiaty POS.



