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LUBISIOWA DOMINOTEKA
PROMOCJA COLLECT&GET

KLIENT: MONDELEZ INTERNATIONAL MARKA: LU PETITKI LUBISIE

CEL:

1. Wzrost udziatu w kategorii produktéw impulsowych dla dzieci (batoniki, wafle i czekoladki)

2. Budowanie penetracji w grupie mam z dzie¢mi w wieku do 6 roku zycia

3. Zwiekszenie Swiadomosci i atrakcyjnosci marki LU Petitki Lubisie w grupie docelowej i budowanie
emocjonalnej wiezi z marka

ROZWIAZANIE:

Aby spetni¢ zatozone cele postanowiliSmy wykorzysta¢ mechanizm promocyjny collect&get: oferujacy
nagrode gwarantowang, dajacy mozliwos¢ wyboru, zachecajacy do zbierania kolekcji nagréd i tym samym
czestszego zakupu. Najwiekszym wyzwaniem byto stworzenie wyjatkowej nagrody, ktdra: jest dostosowana
do potrzeb dzieci w réznym wieku, roénie z dzieckiem, jest atrakcyjna dla 3 latka, 6 latka i dla mamy; rozwija
ciekawosc¢ i wyobraznie, bawi oraz stymuluje rozwdj fizyczny i intelektualny dziecka; pomaga rodzicom
w edukacji dziecii podsuwa rézne pomysty do zabawy

Tak powstata LUBISOWA DOMINOTEKA - encyklopedia, klocki i domino w jednym, trzy zestawy gier
Wynalazki, Cuda Swiata i Dinozaury. Kamienie domina zawieraty po jednej stronie ciekawostki
z w/w dziedzin po drugiej stronie ilustracje. Do kazdego opakowania zostata dotaczona ksigzeczka
opisujgca przyktady réznych zabaw kamieniami, np. budowanie wiezy, zamku, autostrady czy oryginalnej
wielkosci $ladu dinozaura. Zestawy mozna byto tgczy¢ i bawié sie lub gra¢ w domino wieksza iloScig
kamieni.

Nagrody wydawane byty w wybranych salonach prasowych Inmedio i Relay, w zamian za opakowania
produktéw promocyjnych Lu Petitki Lubisie: 12 opakowan = 1 nagroda. W sumie do odbioru byto 70 000
nagréd w 3 réznych zestawach.

KOMUNIKACJA:

POSM, promocyjne opakowania produktéw, materiaty reklamowe w miejscu odbioru nagréd — salonikach
prasowych Inmedio i Relay, strona www, spot TV (spot przygotowata agencja Euro RSCG)

WYNIKI:

1. Wzrost udziatu w rynku — LU Petitki Lubisie awansowaty na pozycje nr 2 z pozycji nr 4. Marka osiggneta
najwiekszy w historii udziat w rynku.

2. Wzrost wartosci jednorazowego zakupu produktu o 25%

3. Wyrdéznienie w konkursie Golden Arrow w kat. promocja BtoC



