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ARTYSCI DLA JACOBS

KAMPANIA ZINTEGROWANA
KLIENT: MONDELEZ INTERNATIONAL (KRAFT FOODS) MARKA: JACOBS KRONUNG

CEL:

Budowanie wizerunku kawy Jacobs, jako marki, ktdra tgczy bliskich sobie ludzi, tworzy radosna, przyjazna
i ciepta atmosfere, inspiruje do twérczego dziatania.

ROZWIAZANIE:

W naszej kampanii postanowiliSmy pokaza¢ bliskich sobie ludzi, ktérych taczy nie tylko rodzinna wiez, ale
réwniez wspdlne zainteresowania, ludzi ktdrzy spotykajg sie przy filizance kawy i podczas tych spotkan
powstaje co$ wyjatkowego. Do wspdtpracy przy kampanii zaprosiliSmy trzy pary znanych artystow:
Katarzyne Grochole i Dorote Szelaggowska, Natalie i Pauline Przybysz, Anite Lipnickg i Johna Portera.
Podczas wspdlnych spotkan artysci zaprojektowali unikalng kolekcje puszek na kawe, pokazujgc nam swdj
Swiat.

~Stworzone z bliskosci”, ceramiczne puszki staty sie gtdwnym elementem kampanii promocyjnej Jacobs
Kronung. Aby je zdobyd, nalezato kupic tacznie 2 kg kawy Jacobs i wymienié puste opakowania na puszke.
Wymiany mozna byto dokonad¢ w wybranym salonie prasowym Inmedio lub Relay na terenie catej Polski lub
za posrednictwem poczty. Do odbioru czekato 75 tys. puszek w trzech réznych wzorach, sygnowanych

nazwiskami twércéw. Kampania promocyjna wsparta zostata zintegrowana komunikacjg BTL, ATL i on-line
z udziatem artystéw.

KOMUNIKACJA:
ATL: 3 spoty TV, reklama w prasie, niestandardowy outdoor
BTL: POSM i opakowania promocyjne

ON-LINE: strona www.jacobsart.pl, kampania we wszystkich wazniejszych serwisach internetowych


http://www.jacobsart.pl/

