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NARODOVE PIEKNO
KAMPANIA MARKETINGU ZAANGAZOWANEGO SPOLECZNIE

KLIENT: UNILEVER MARKA: DOVE

CEL KAMPANII

Celem kampanii byto zachecenie jak najwiekszej iloSci Polek aby wspdlnie z Dove powiedziaty ,Jestem
Piekna”, pokazanie, ze piekno to co$ wiecej, niz uroda oraz wywotanie dyskusji w mediach na temat
prawdziwego piekna Polek i akceptacji siebie.

OPIS PROBLEMU Z JAKIM KAMPANIA MIAtA SIE ZMIERZYC

Marka Dove przeprowadzita badania, ktére pokazaty, ze tylko 6% Polek miato odwage powiedziec o sobie
~Jestem Piekna”, 59% Polek postrzega swojg urode jako przecietng, a 71% odczuwa presje spoteczng
zwigzang z potrzeba bycia piekna. Polki nie potrafig przyjmowac¢ komplementdw, czesto nie akceptuja siebie.
Bariera powiedzenia ,Jestem Piekna” jest bardzo wysoka.

Insight ,Jestem piekna? Nie, raczej nie, jestem zupetnie przecietna, moze mam tadne oczy i piekny uSmiech,
ale kilka kilogramoéw do zrzucenia i jeszcze kilka rzeczy do poprawy... ,,

GRUPA DOCELOWA

Kobiety, Polki, w kazdym wieku. Mtode i stare. Dziewczynki, nastolatki, panny, mezatki i wdowy. Niskie
i wysokie. Grube i chude. Blondynki, brunetki i rude. Wszystkie.

IDEA KREATYWNA

Dove jako pierwsza marka zainicjowata Swiatowa debate na temat prawdziwego piekna kobiet i od 10 lat
kontynuuje swoja misje. W 2015 r. oddata gtos Polkom, ktére sg uwazane za jedne z najpiekniejszych kobiet
na Swiecie, niestety niewiele z nich zdaje sobie z tego sprawe. Lokalna kampania ,NaroDove Piekno” miata
zachecic Polki aby zaczety odkrywac w sobie piekno i akceptowac siebie.

ChcieliSmy pokazac, ze kazda z nas jest piekna. Kazda z innego powodu i na swoéj wiasny sposob.
StworzyliSmy wiec hasto ,Jestem piekna, bo...”, ktére pozwalato kazdej kobiecie odkry¢ swoje wtasne piekno.

Aby jak najwiecej Polek poparto manifest ,Jestem Piekna” — komunikacje oparliSmy na call to action:
Zobacz, ile razy Polki powiedziaty ,Jestem piekna”. Dotacz do akgji, bo kazda z nas jest pieknal

Ambasadorka kampanii zostata Dorota Wellman oraz 5 zwyktych kobiet, ktére zgodzity sie powiedziec jakie
jest ich piekno. Dodatkowo twarza kampanii byta znana psycholog Matgorzata Ohme, ktéra w licznych
wywiadach komentowata wyniki badan zrealizowanych przez Dove, méwita o akceptacji, poczuciu wtasnej
wartosci i pieknie wewnetrznym. Do akcji dotaczyty tez znane blogerki stylu zycia, urody i mody.

Sercem kampanii byt licznik na stronie narodovepiekno.pl, ktory pokazywat ile raz Polki kliknety ,Jestem
Piekna”. Bijacy licznik obecny byt réwniez na nosnikach LCD w centrach 5 najwiekszych miast Polski. Do



strony kierowata kampania display’owa i banerowa w mediach zasiegowych oraz billboardy sponsorskie
z Dorotag Wellman w TV. Akcje wspierata kampania outdoorowa (citylighty, billboardy w najlepszych miejscach
komunikacyjnych) oraz prasowa — reklamy prasowe i artykuty sponsorowane (Zwierciadto, Twéj Styl, Wysokie
Obcasy, Pani, Uroda zycia).

Przez dwa tygodnie kampanii realizowalismy konkurs, w ktérym kazda kobieta mogta zaprojektowac wtasnag
NaroDova koszulke ,Jestem piekna, bo..”. pokazujac, ze piekno to cos$ wiecej niz uroda. Codziennie
nagradzaliSmy koszulkami 100 Pan (w sumie 1400) Pozostate mogty kupi¢ swoja koszulke w sklepie
internetowym DaWanda.

EFEKTY

Kampania wywotata dyskusje w mediach na temat piekna kobiet i akceptacji siebie. Z akcjg zidentyfikowato
sie kilkadziesiat blogerek piszacych o modzie i urodzie oraz znane aktorki. O swoim pieknie opowiedziaty
Grazyna Szapotowska, Teresa Lipowska i Joanna Moro w programie ,Swiat sie Kreci” Agaty Miynarskiej. Do
dyskusji spontanicznie witaczyt sie rowniez Kuba Wojewddzki w swoim programie. W mediach
spotecznosciowych i na blogach pojawito sie setki komentarzy od zwyktych dziewczyn.

Hasto ,Jestem piekna, bo..” wymienione zostato przez ambasadorki, blogerki, aktorki i zwykte kobiety setki
tysiecy razy. DostaliSmy ponad 20 tysiecy indywidualnych manifestéw (na zaprojektowanych koszulkach),
kazdy inny, pokazujgcych rézne oblicza piekna. Polki z duma nosity koszulki z wtasnym manifestem i chetnie
dzielity sie nimi w mediach spotecznosSciowych.

Pomimo krotkiego okresu trwania kampanii (miesigc) udato nam sie dotrze¢ do kliku miliondw kobiet (media
zasiegowe). Ponad 300 tys. kobiet (321975) poparto nasz manifest na stronie (przy starcie kampanii
zaktadaliSmy 100 tys. i 3 x przekroczyliSmy zaktadany cel). Ponad 20.000 Polek zaprojektowato koszulki
z wiasnym manifestem. Udato nam sie zainteresowac¢ tematem media ogdlnopolskie oraz blogosfere.
Cieszyty nas kazde pojedyncze wyznania, ktére pokazaty, ze piekno to cos wiecej niz uroda oraz rézne
oddolne inicjatywy zwigzane z akcjg np. sesja zdjeciowa ,NaroDove Piekno w Pile” zainicjowana przez
Kongres Kobiet Pétnocnej Wielkopolski.

ZMIANA POSTAW

W 2016 r marka Dove zrealizowata ponowne badania na analogicznej grupie kobiet. Badania pokazaty, ze
21% kobiet czuje sie piekna, a 49% uwaza sie za przecietne. Co oznacza znaczng poprawe w poréwnaniu do
roku ubiegtego. Polki zaczety przychylniej patrze¢ na siebie i doceniac¢ swoje piekno.



