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PRZELAM LODY
KAMPANIA ZINTEGROWANA

KLIENT: MONDELEZ INTERNATIONAL (KRAFT FOODS) MARKA: JACOBS

CEL:

1. Promowanie idei picia kawy mrozonej samodzielnie przygotowanej w domu z kawy rozpuszczalnej
JACOBS - wzrost liczby oséb przygotowujgcych w domu kawe mrozong z kawy rozpuszczalnej
Wzrost sprzedazy wszystkich wariantéw kawy rozpuszczalnej Jacobs: Kronung, Cronat Gold i Velvet
3. Budowanie nowoczesnego wizerunku marki Jacobs

N

ROZWIAZANIE:

Po wielkim sukcesie ubiegtorocznej kampanii ,AbraKAWAbra — wyczaruj kawowe orzezwienie”
przygotowaliSmy kolejng edycje kampanii tym razem pod hastem "Przetam lody". W ubiegtym roku (2012)
budowalisSmy przede wszystkim Swiadomosé konceptu kawy mrozonej przygotowanej z kawy
rozpuszczalnej Jacobs. KoncentrowaliSmy sie na sposobie przygotowywania i prezentacji tysiecy réznych
przepiséw na kawe mrozona, tatwych do zrobienia w domu.

Kampania ,Przetam lody” podkreslata pozytywne emocje zwigzane z przygotowaniem kawy mrozonej —
pokazata, jak tatwo przygotowad kawe mrozong, a przy tym mie¢ mndstwo radosci, przyjemnosci i zabawy
(spoty internetowe). Zachecata jednoczesnie do poszukiwania swojego ulubionego przepisu
oraz eksperymentowania z kawg mrozong, np. poprzez wziecie udziatu w konkursie na najlepszg kawowa
stylizacje. Nagroda gtdwna w konkursie byta profesjonalna sesja zdjeciowa, ktéra zostata opublikowana
w "Twoim Stylu". Twarza kampanii podobnie jak w ubiegtym roku zostata Magdalena Rdézczka, ktdra
wystapita w spocie telewizyjnym, kampanii banerowej oraz na stronie internetowej jako przewodniczka po
Swiecie przepisdw na kawe mrozona.

KOMUNIKACJA:
ATL: SPOT TV
BTL: POSM i degustacje kawy mrozonej

ON-LINE: strona www.mrozonakawa.pl, spoty internetowe, kampania on-line, konkurs na stronie


http://www.mrozonakawa.pl/

