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PAYPASS GOOOL!
KAMPANIA ZINTEGROWANA

KLIENT: MASTERCARD MARKA: MASTERCARD PAYPASS

CEL: Budowanie $wiadomosci marki MasterCard® PayPass™ oraz wizerunku MasterCard, jako narodowego
sponsora mistrzostw UEFA EURO 2012

ROZWIAZANIE:

PostanowiliSmy wykorzysta¢ emocje pitkarskie zwigzane z EURO 2012 do budowania wiezi emocjonalnej
z marka. Nowoczesny produkt (MasterCard PayPass) dobrze wpisywat sie w kontekst sportowego swieta.

Strategia komunikacji zaktadata stworzenie i wypromowanie charakterystycznej ,maskotki” pitkarskiej, ktdra
stanie sie symbolem promocji oraz symbolem MasterCard, jako sponsora Mistrzostw UEFA EURO 2012.
Maskotka byta elementem taczgcym wszystkie nosniki uzyte w kampanii.

Zaprosilismy konsumentéw do promocji opartej na prostej grze nawigzujgcej do EURO 2012, emocjach
i bezcennych nagrodach — biletach na mecze. Codziennie do wygrania byty 3 podwdjne bilety na mecze
Euro 2012 w Polsce. Mechanika gry zblizona byta do popularnej ,Angry Birds”. Naszym bohaterem/graczem
byta ,maskotka” — pitkarzyk. Co tydzien pojawiata sie nowa plansza gry. Kazdego dnia nagradzano
3 uczestnikdw, ktérzy osiggneli najwyzszy wynik w grze i przestali potwierdzenia zarejestrowanych
transakgji (ptatnosci karta Maestro PayPass lub MasterCard PayPass w technologii zblizeniowej MasterCard).

KOMUNIKACJA:

ATL*: prasa (magazyny, TV Guides), TV, kino, billboardy, citilighty, telebimy na stadionach, ekrany ATM

*Kreacja ATL przygotowana zostata przez McCann, w oparciu o key visual (pitkarzyk) zaprojektowany przez
IQ Marketing.

BTL: ulotki, plakaty, standy w oddziatach bankéw, sklepach sportowych, barach i pubach
ON-LINE: strona www.paypass.pl, kampania banerowa, gra na portalu Facebook, e-mailingi
EFEKTY:

Kampania otrzymata nominacje GOLDEN ARROW w kat. promocja sprzedazy BtoC.


http://www.paypass.pl/

