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ABSOLUT POLAKOM
KAMPANIA WIZERUNKOWA

KLIENT: PERNOD RICARD, MARKA: ABSOLUT
CEL: Stworzenie limitowanej edycji butelki ABSOLUT na rynek polski.
ROZWIAZANIE:

StaneliSmy przed pytaniem: Jakie przestanie powinna nie$¢ Swiatu nowa odstona butelki Absolut
i co taczy wddke Absolut z Polska i Polakami?

Dotychczasowe limitowane edycje Absolut hotdowaty przede wszystkim miastom, my postawiliSmy
na CHARAKTER - hart ducha, niepokornosé, odwage, umitowanie wolnosci i dazenie do niezaleznosci
na réznych polach — INDEPENDENT SPIRIT

W kraju, w ktérym bycie wolnym i niezaleznym jest wartoscia najwyzszg, postanowili§my oddac¢ hotd
polskiemu charakterowi. ChcieliSmy pokazac cechy, ktére czynig naréd Polski wyjatkowym, dzieki ktérym
Polacy sg znani na catym Swiecie. O wspdtczesng interpretacje polskiego charakteru poprosiliSmy znanego
polskiego artyste Swanskiego, ktérego twérczos¢ odzwierciedla koncept ,wolnos¢ i niezaleznos¢”.

Swanski zgodnie z naszym briefem, stworzyt projekt butelki oparty na ponadczasowym,
ponadpokoleniowym i uniwersalnym gescie palcéw utozonych w litere ,\V”, ktéry symbolizuje zwyciestwo,
wolnos¢ i niezaleznosé. Projekt podkresla aktualnos¢ i ponadczasowos$é symbolu, stale obecnego w zyciu
codziennym Polakdéw, znak widoczny jest nie tylko na koncertach, stadionach i skateparkach, ale takze
w chwilach dobrej zabawy ze znajomymi. Swanski potgczyt elementy street artu ze stylem retro.
Litera V wytania sie z charakterystycznego dla artysty florystycznego uktadu, co symbolizuje dynamicznie
rozwijajacy sie kraj i wspoétczesny charakter Polakdw.

PIERWSZY RAZ W HISTORII MARKA ABSOLUT ODDALA CZESC JEDNEMU NARODOWI - POLAKOM.

KOMUNIKACJA:

Limitowna edycja Absolut Polakom trafita do sprzedazy w grudniu 2012 r. i zostata wsparta komunikacja
w miejscu sprzedazy (on i off trade), kampanig w mediach spotecznosciowych (FB), reklamg w prasie
z zamknieta dystrybucjg oraz w prasie handlowe;.



